Warszawa, 10 wrzesnia 2012 r.

Odlec z nami, nie z narkotykami!

Rozpoczeta sie druga edycja kampanii ,Narkotyki? Na co mi to” tym razem przebiegajaca pod hastem , Odle¢ z
nami, nie z narkotykami!”. Gtdwnym przekazem kampanii jest mysl: , Nie potrzebuje narkotykéw do Zzycia, bo
realizuje sie w inny, ciekawy dla mnie sposéb. Wiekszos¢ oséb w moim wieku nie bierze narkotykow, wiec
rowniez dla mnie normq jest Zycie bez nich.” Tegoroczna akcja zwraca szczegdlng uwage na ksztattowanie
wiasnej osobowosci, rozwdj zainteresowan i aktywnos$¢, ktéra pozwala oddac sie swojej PASII. Kampania
skierowana jest do ludzi mtodych w wieku 14-18 lat, ale réwniez do ich rodzicéw, opiekundw i wszystkich oséb

majgcych kontakt z mtodzieza.

Ambasadorem kampanii zostat Sebastian Kawa, wielokrotny Mistrz Swiata i Europy w lotach szybowcowych.

— Uwazamy, Ze to dobry przyktad do nasladowania dla mtodych osob. Jego determinacja w realizacji wtasnych
marzen pokazata, ze oddajgc sie swojej pasji mozna osiggnqc rzeczy, ktére na pozor wydajg nam sie niemozliwe
do zrealizowania. — méwi Piotr Jabtoniski, Dyrektor Krajowego Biura ds. Przeciwdziatania Narkomanii. — Jak
pokazujq badania wiekszos¢ mtodziezy nie uzywa narkotykéw. Nalezy wzmacnia¢ to przekonanie, ze normgq jest
nieuzywanie substancji psychoaktywnych. W trakcie naszej kampanii chcemy wskazywaé mtodym osobom

alternatywng droge do przezywania gtebokich emocji. Tym, co moze wprowadzi¢ w stan pozytywnego ,,odlotu

jest rozwijanie zainteresowar i realizowanie swoich pasji. Pomdzmy je im odkrywac! — dodaje Piotr Jabtoriski.

Gtéwnym wydarzeniem rozpoczynajgcej sie kampanii ,,0dle¢ z nami, nie z narkotykamil!” bedzie piknik, ktéry
zostanie zorganizowany w Warszawie w drugiej potowie pazdziernika br. ,Stacja odlot”
to spotkanie z mtodziezg i mediami, podczas ktérego zostang nagrodzeni laureaci ogdlnopolskiego konkursu
ogtoszonego wraz ze startem kampanii. Nagrodg w konkursie na kreatywne przedstawienie wtasnej pasji jest
przelot szybowcem z Ambasadorem Kampanii — Sebastianem Kawg. Poprzez niecodzienng atrakcje

organizatorzy chca dostarczy¢ zwyciezcom prawdziwej adrenaliny i niepowtarzalnych wrazen.

Dla mtodziezy przewidzianych jest takze wiele dziatan internetowych. Fanom profilu nacomito na Facebooku
zaproponujemy kilka konkurséw z atrakcyjnymi nagrodami. Jednym z tegorocznych partneréw kampanii oraz
sponsorem nagrod zostat Merlin.pl S.A.

Za posrednictwem profilu nacomito mtodzi ludzie bedg mogli podzieli¢ sie swoimi zainteresowaniami z innymi
internautami. Organizatorzy oczekuja, ze fanpage stanie sie miejscem, skad mozna bedzie czerpaé rzetelne

”

informacje na temat narkotykéw, a takie ,zarazi¢ sie” ciekawym hobby swoich kolegéw.
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Obalone zostang mity i potwierdzone fakty zwigzane z narkotykami, a odbiorcy dowiedzy sie, ze aby

pozytywnie realizowac sie w zyciu nie trzeba wspomagac sie substancjami psychoaktywnymi.

Z kolei odswiezona strona nacomito.com.pl zaskoczy uzytkownikéw wyjatkowym narzedziem — interaktywna
Sciezkg wyboru. Aplikacja pozwoli wecieli¢ sie w role fikcyjnego bohatera stajagcego przed realnymi wyborami.
Kazdy bedzie mégt sprawdzi¢ sie w pozornie tatwej — a jednak zyciowo trudnej — sytuacji wyboru ,biore” czy

,hie biore”.

Tegoroczna kampania bedzie realizowana od wrzesnia do grudnia br. na tamach prasy, radia, telewizji
oraz portali internetowych.

Nadawca kampanii:

Minister Zdrowia

Partnerzy kampanii:

Instytut Monitorowania Medidw, Merlin.pl S.A., Fischer&Zubek PR Partners

Patroni medialni — prasa:

Dziennik tédzki, Dziennik Wschodni, Echo Dnia Kieleckie, Gazeta Lubuska, Gazeta Olsztyriska, Gazeta Pomorska,
Kurier Szczecinski, Nasz Gtos Poznanski, Nowa Trybuna Opolska, Nowiny, Polska Dziennik Battycki, Polska
Dziennik Zachodni, Przeglad lotniczy, Stowo Podlasia, Tygodnik Podhalanski, Wroctawski Senior, Wroctawianin
Patroni medialni — radio:

Muzyczne Radio, Polskie Radio PiK, Radio 5, Radio Alfa, Radio Emaus, Radio Katowice, Radio Kielce, Radio
Lublin, Radio £6dz, Radio Nadzieja, Radio Opole, Radio Rzeszéw, Radio Szczecin, Radio Weekend, Radio Zachéd
Patroni medialni —TV:

4fun.tv, rebel:TV, TV.disco

Patroni medialni — portale internetowe:

dlarodzinki.pl, echodnia.eu, konkursykreatywne.pl, macrogames.pl, nastek.pl, naszemiasto.pl, nowiny24.pl,

poradnikzdrowie.pl, radio5.com.pl, students.pl, weekendfm.pl

Wszystkich, ktérym idea kampanii jest bliska, zachecamy do odwiedzenia:

strony www.nacomito.com.pl, fanpage’a www.facebook.com/nacomito i wigczenia sie w promowanie akcji

i jej przekazu!

Kampanie na zlecenie Krajowego Biura ds. Przeciwdziatania Narkomanii przygotowata i realizuje, wybrana w
drodze konkursu, agencja Fischer&Zubek PR Partners. Kampania ,Narkotyki? Na co mi to! Odle¢ z nami, nie z

narkotykami!” realizowana bedzie do korica 2012 roku.
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Dodatkowych informacji udzielaja:

Anna Radomska
Krajowe Biuro ds. Przeciwdziatania Narkomanii, anna.radomska@kbpn.gov.pl, tel. +48 22 641 15 01 w. 108

Ewa Nawrot
Krajowe Biuro ds. Przeciwdziatania Narkomanii, ewa.nawrot@kbpn.gov.pl, tel. +48 22 641 15 01 w. 115

Anna Kozak-Strojecka
Fischer&Zubek PR Partners, anna.kozak@firmapr.com.pl, tel. +48 22 551 54 71/72

Klaudyna Gieryszewska
Fischer&Zubek PR Partners, klaudyna.gieryszewska@firmapr.com.pl, tel. +48 22 551 54 71/72
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